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esta-
bleciendo agenda

3 WACC, por sus siglas en inglés: AsociaciónMundial para la Comunicación Cristiana.
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De Protección Integral para prevenir, sancionar, y erradicar la
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violencia contra las mujeres

Servicios de Comunica-
ción Audiovisual Ley
de Medios Ley de Medios

4 La Ley 26522 de Servicios de ComunicaciónAudiovisual solamente alcanza al espectroradioeléctrico (televisión y radio). La traemos aquípara pensar y analizar los medios gráficostradicionales y los posibilitados por las tecnologías(portales on line, diarios digitales, etcétera) dadoque es un cuerpo legal que modifica el paradigmade la comunicación e información en Argentinamientras que también resulta pertinente ya queestos medios gráficos forman parte, generalmente,de conglomerados de medios, corporaciones,multimedios, que incluyen radio y TV, compartien-do con estos, líneas editoriales, plantas de personal,decisiones empresariales, etcétera. Dicho de otromodo, en un orden comunicacional monopolizado,los diarios forman parte de grupos de medios másgrandes y/o de otro tipo de empresas, por tanto, estodo el mundo mediático el que se moviliza. Con lasanción de esta Ley, el ámbito y las acciones de losmedios dejaron de entenderse bajo un modelo demercado libre que trata la noticia como unamercancía y que permitió la espectacularconcentración mediática argentina, paracomprenderse como un servicio público; es decir,que la comunicación y la información son DerechosHumanos.
5 En el artículo 3, referido a los Objetivos de la ley, seseñala en el inciso M: �Promover la protección ysalvaguarda de la igualdad entre hombres ymujeres, y el tratamiento plural, igualitario y noestereotipado, evitando toda discriminación porgénero u orientación sexual�. En el capítulo 5, sobreContenidos de la programación, aparecen dosartículos que pueden ser funcionales a la sanciónde la violencia mediática en el ámbito de la radio yla televisión, que es el área de operación de la Leyde Medios. El artículo 70 señala: �La programaciónde los servicios previstos en esta ley deberá evitarcontenidos que promuevan o inciten tratos
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DE AGENCIAS Y REDES: PRÁCTICAS
COMUNICACIONALES ESTRATÉGICAS

discriminatorios basados en la raza, el color, el sexo,la orientación sexual, el idioma, la religión, lasopiniones políticas o de cualquier otra índole, elorigen nacional o social, la posición económica, elnacimiento, el aspecto físico, la presencia dediscapacidades o que menoscaben la dignidadhumana o induzcan a comportamientosperjudiciales para el ambiente o para la salud de laspersonas y la integridad de los niños, niñas oadolescentes�. En el 71 se especifican las leyes quedeberán contemplar quienes controlen que losmedios no vulneren la nueva Ley: �Quienesproduzcan, distribuyan, emitan o de cualquierforma obtengan beneficios por la transmisión deprogramas y/o publicidad velarán por elcumplimiento de lo dispuesto por las leyes 23.344,sobre publicidad de tabacos; 24.788 �Ley Nacionalde lucha contra el Alcoholismo�; 25.280, por laque se aprueba la Convención Interamericana parala eliminación de todas las formas de discrimina-ción contra las personas con discapacidad; 25.926,sobre pautas para la difusión de temas vinculadoscon la salud; 26.485 �Ley de protección integralpara prevenir, sancionar y erradicar la violenciacontra las mujeres en los ámbitos en quedesarrollen sus relaciones interpersonales�; y26.061, sobre protección integral de los derechos delas niñas, niños y adolescentes así como de susnormas complementarias y/o modificatorias y de lasnormas que se dicten para la protección de la saludy de protección ante conductas discriminatorias�.En el capítulo 8, referido a la Publicidad, se señalaen el inciso i: �Los avisos publicitarios no importarándiscriminaciones de raza, etnia, género, orientaciónsexual, ideológicos, socio-económicos o nacionali-dad, entre otros; no menoscabarán la dignidadhumana, no ofenderán convicciones morales oreligiosas, no inducirán a comportamientosperjudiciales para el ambiente o la salud física ymoral de los niños, niñas y adolescentes.
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Modemmujer RIMA

Semlac
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Mujeres Creando
Isis Internacional
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Cimacnoticias
Comunicación e Informa-

ción de la Mujer Asociación Civil CIMAC

Cimacnoticias

Reuters

Artemisa Noticias
Artemisa
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Comunica-
ción para la igualdad Comu-
nicar Igualdad

Artemisa
Artemisa Noticias
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CIMAC

Red de Mujeres Periodistas de Guatemala
la Red Dominicana de Periodistas con Visión de Género

Red de Mujeres Periodistas de Nicaragua
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Red Nacional de Mujeres Periodistas de Perú
Red Colombiana de Periodistas con Visión de Género

Perio-
distas de Argentina en Red- Por un periodismo no sexista PAR

Red Internacional de Periodis-
tas con Visión de Género RIPVG

Artemisa Comunicación

6 Los otros diez fueron: ciudadanía y acceso a lajusticia; deporte, tiempo libre y ocio; educación;hábitat, ambiente y ciudad; medios de comunica-ción; niñez y vejez; pobreza y exclusión; salud (conénfasis en VIH/Sida que continúa invisivilizado ycuya feminización crece cada año); sexualidady diversidad sexual; trabajo productivo yreproductivo.
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PAR

RIPVG

EL INGRESO A LA AGENDA
MEDIÁTICA EN ARGENTINA

Clarín  
,
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Trata de personas

derechos sexuales y reproductivos
aborto La Nación

violencia de género

Clarín
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La Nación

7 Las notas pueden consultarse en: http://www.clarin.com/sociedad/Rosario-violencia_de_genero-mujer_asesinada_0_889711187.htmlhttp://www.clarin.com/sociedad/Viedma-policia-asesinada-frente-colegio_0_889111273.htmlhttp://www.clarin.com/sociedad/Cordoba-violencia_de_genero-policia_mato_a_su_mujer_0_889111200.html

8 Las notas pueden visitarse en:http://www.lanacion.com.ar/1561203-procesan-a-un-hombre-que-asesino-a-su-mujer-de-43-punaladashttp://www.lanacion.com.ar/1556715-asesinan-a-una-joven-en-un-hotel-de-cordobahttp://www.lanacion.com.ar/1556383-mato-a-su-amante-en-una-escuela-y-luego-se-suicido



 N Ú M .  4 3  /  2 0 1 6268

Clarín

La Nación
Clarín
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COMUNICACIÓN CON ENFOQUE
DE GÉNERO
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alumnado fiscalía personal docente
9 Decir niños y niñas o madres y padres no es unarepetición, no es duplicar el lenguaje. Duplicar eshacer una copia igual a otra y éste no es el caso. Ladiferencia sexual está ya dada, no es la lenguaquien la crea. Lo que debe hacer el lenguaje esnombrarla, simplemente nombrarla puesto queexiste. No nombrar esta diferencia es no respetar elderecho a la existencia y a la representación de esaexistencia en el lenguaje. No se trata de repetirtodas las palabras de la frase con flexión de género,sino de duplicar por lo menos en una ocasión laspalabras que aluden a mujeres y hombres para queamb@s estén explícitamente mencionados y seanvisibles en la representación mental que se hace dela realidad.
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CONSIDERACIONES FINALES

PAR

PAR 
Decálogo para el tra-

tamiento periodístico de la violencia contra las mujeres
PAR
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PAR
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Comunicar Igualdad

Feminismos y Poscolonialidad
Descolonizando el feminismo desde y en América Latina.

OSAL
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Las ideas feministas latinoamericanas
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